Chi sono

Venditore su Amazon, Co-fondatore di SCUOLA
ECOMMERCE, partner ufficiale di Amazon nel
programma “Amazon Solution Partner Network”,
autore del libro “VENDERE SU AMAZON DALLA A
ALLA Z" e “AMAZON ACCOUNT MANAGER DALLA
A ALLA Z ", creatore della community piu grande in
Italia sulla vendita in Amazon “Amazon Masterclass
Italia | Scuola Ecommerce”, nonché ideatore del
corso Amazon Masterclass Italia, il percorso che ti
trasforma in un Amazon Seller professionista.
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Ottimizza la tua presenza su Amazon:
Guida alla SEO per venditori

Benvenuto
Introduzione

ABC..

Product-first company
ltem Data Quality (IDQ)
SEO

Regalo
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Introduzione

Che cos’e Amazon?

| 49% delle ricerche di un
prodotto sul web inizia da
Amazon (solo il 36% sui motori
di ricerca come Google).

Fonte: https://www.upwave.com/amazon-takes-49-percent-of-consumers-first-product-search-but-search-engines-rebound/
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https://www.upwave.com/amazon-takes-49-percent-of-consumers-first-product-search-but-search-engines-rebound/

Introduzione

Che cos’e Amazon?

Rilevanz: Visitatori unici -:;f:?jﬁf ;irfi?rl"l::é E
- 1 Amazon Markelplace 1.000 54.090.537 11:56 48,0% &
- 2 Subito Marketplace 330 17.550.450 14:02 41,0% &
. . . . . I l | - 3 eBay Marketplace 284 14.981.126 12:30 45,0% &
Visitatori unici!!!
- 4 Booking.com Turisme 232 12.162.498 11:44 40,0% &P
- 5 Trenitalia Turisma 146 B.472.047 10:06 76,0% &
- & Leroy Merlin Casa e Arredamento 129 6.623.298 08:13 52,0% &
- 7 TicketOne Tempo Libero 107 5.384.150 08:27 51,0% &
A 8 Samsung Elattronica 103 5155.812 07:31 63,0% &
h-'] 9 lkea Casa e Arredamento 1o 5.040.891 10:41 43,0% &
Q 10 Temu Marketplace 100 5.181.666 10:26 69,0% &
™ 11 Decathlon Sport 97 4.826.478 09:03 46,0% &
'] 12 Zalando Moda 96 4.703.284 13:00 42,0% &

Fonte: https://www.ecommerceitalia.info/e-commerce-ranking

3 SUOLA seQzecm

SEO & WEB MARKETING SUITE



https://www.ecommerceitalia.info/e-commerce-ranking

Introduzione

Che cos’e Amazon?

2,4%

Social Media
4,9% 5,4%
Sito che aggrega Altro

piu produttori

Provenienza del
fatturato 2021

17,8%
Marketplace

69,5%
Sito proprietario

Fonte: report 2022/23 Casaleggio Associati

3 SCUOLA

Canali di fatturazione
online
IL fatturate online proviene soprattutto da

Fante grafico: Casaleggic Associati, 2023

8%
App Mobile
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Introduzione

Che cos’e Amazon?

Vendere sui Marketplace

Amazon

79%

>

©
Qo
w

39%

ManoMano

Privalia
Facebook

21%

I B 12%

E-Price
Zalando
Alibaba
Aliexpress

0
@
7% 7%

°/ 4/o 4%

CA csateggionit

Fonte: https://www.ecommerceitalia.info

3 SCUOLA

Altro

16%

Fonte: Casaleggio Associati, 2022
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Introduzione

Che cos’e Amazon?

Amazon Percent of Units by Third-Party Sellers
60%

Percentuale di

56%

vendite di venditori ..
esterni ad Amazon

50%
48%

46%

Trendline -®- Actual Percent

Source: Amazon Quarterly Results

Fonte: https://www.marketplacepulse.com/articles/amazons-slow-shift-to-marketplace
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ABC..

Amazon SEO - Algoritmo A10

amazonx

SCUOLA

ecommerce

Scegl il 00 inditzze
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ABC..

Buy Box

La Buy Box di Amazon ¢ la
sezione arancione in alto a
destra. Circa il 90% delle
vendite di Amazon sono
realizzate tramite la Buy
Box. Questa percentuale e
ancora piu elevata per gli
acquisti da mobile.

o de
ecommerce

amazon

=Tutte Bestseller AmazonBasics Novita Libri ServizioClienti Casaecucina Amazon Business - Salute e cura della casa

Informatica Bestseller  Portatili - Desktop - Archiviazione dati - Periferiche Compor Stampanti e cartucce - Accessori~ Gaming - Carta del docente
: Fatture con IVA
Registra gratis >
amazon business disponibili in automatico

E s HP Color Laser MFP 179fnw 4ZB97A,

Stampante Multifunzione A4 a Colori,
Stampa, Copia, Scansiona, ADF, Fax, Wi-
Fi, Wi-Fi Direct, Ethernet, HP Smart, USB
2.0, 18 ppm in b/n, 4 ppm, Bianca

Visita o Store di HP Auth: tion Required
foohe e feofy 690 voti | 69 domande con risposta

Nj# Climate Pledge Friendly

Prezzo: 30372 £ @

Tutti i prezzi includono I'VA
Acquista subito e paga a rate con CreditLine di Cofidis al check-out
Scopri di pil

[ Nuovo (4) da 269,90 € + spedizione GRATUITA ]

Uscita Colore

stampante

Colore Bianco

Tecnologia di  Laser

stampa

Marchio HP

Supportidi  Sconosciuto
rri sopra Iimmagine per ingrandiria stampa

~ Mostra altro

Informazioni su questo articolo
Connettivit: USB + Ethernet + Wi-Fi
Stampa a colori, stampa fronte e retro manuale
Effettua scansioni & fotocopie. scansione fronte e retro manuale. con
caricatore documenti
Con funzionalit Fax
Ha una velocita di stampa pari 18 ppm in bianco e nero, di 4 ppm a
colori, con una risoluzione massima di 600 x 600 dpi
Dotata di un sistema di sicurezza dinamica, che potrebbe essere

o aggiornato da del firmware; &
progettata per I'uso con cartucce che impiegano un chip HP originale:
le cartucce che impiegano un chip non HP potrebbero non funzionare
© smettere di funzionare
Dotata di ADF automatico da 40 fogli e di cassetto frontale di
alimentazione da 150 fogli per formati da 10 x 15 fino all’A4: Ia
stampa & fronte e retro manuale (no automatica)
~ Descrizione completa

.

Confronta con articoli simili

[

Scegli il tuo indirizzo informatica ~ Account e liste ini = Carrello

Festa della Mamma tutte le idee regalo

30372¢€

Spedizione GRATUITA: 26 - 28
apr Maggiori informazioni
Consegna piu veloce: 23 - 27
apr Maggiori informazioni

Disponibilita immediata.

[

@ Transazione sicura

Venduto e spedito da
ONSOLO-INFORMATICA

Beneficia della
Cliente di Amazon

ezione 3l

Protezione aggiuntiva?
Controlla di seguito se questa
copertura soddisfa le tue

esigenzs
O 2-2nni garanzia estesa per
2569€

[0 1-anno garanzia estesa per
1699€

®

Aggiungi alla Lista

Nuovo (4) da
269,90 € + spedizione >
GRATUITA

conavic A1 W @

Confronta offerte su Amazon

26990€ Aggiungi ol carelic
pedizione GRATUITA o
Dettagli

ja: Amazon

seozecm
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BO86GCLIZP (D []

Sport e tempo libero 30 |~

Elastio da Pilates #2

Variations Sellers Fulfillment
2 2 FBA

Haguno elastico fitness (3 pezzi)1.5M /1.8M
/2M,con 3 livelli di resistenza, e ideale per
yoga, pilates, allenamento di forza e
flessibilita e stretching

i drfy v 1.389

6,38€ 1va esclusa

7,59€ IVA Inclusa

Jprime

Consegna GRATUITA domanli, 6 lug da 35€ su
articolt spediti da Amazon

3 SCUOLA

BOBWDQB146 (D [] ;

Sport e tempo libero 7442 |~

Elastici da Pilates #11

Vanations Sellers Fulfiliment
0 5 FBA

Banda elastica fitness Resistance band Set da
5 pezzi - bande elastiche fitness con 5 livelli
resistenza Fascia elastica esercizi Per
l'allenamento di home fitness, yoga e pilates.
ke kdriy v 115

4,99c IVA esclusa

5,99€ IVA inclusa

Jprime

Consegna GRATUITA ven, 7 lug da 35€ su articoll
spediti da Amazon

BO785YDT2G (D [] H

Sport e tempo libero 10 |a2

Elastic: da Pilates #1

Variations Sellers Fulfillment
4 2 FBA

+4 colori/fantasie

Coresteady Fasda Elastica Terapeutica |
Elastici Fitness di Alta Qualita per Pilates,
Yoga, Allenamento di Forza, Fisioterapia e
Riabilitazione | Ideali per Uomini e Donne
ol f i oy v 8.091

6,55€ wa esclusa

7,99€ IVA inclusa

Jprime

Consegna GRATUITA domani, 6 lug da 35€ su
articoll spediti da Amazon

Opzioni: 2 taglie

BO7DFZIMEV (D []

Sport € tempo libero #60 |2

Bande di resistenza 22

Vanations Sellers Fuifiliment
3 2 FBA

w
43 coloriffantaie

Banda Elastica | Banda Elastiche Fitness per
Fisioterapia ed Esercizio | Bande di Resistenza
Ideale per Yoga e Pilates | UNA FASCIA
Rk foddr v 3.31
4,06‘ IVA esclusa
4,95€ IVA Inclusa

/prime
Consegna GRATUITA domani, 6 lug da 35€ su
articoli spediti da Amazon

Opziant 2 taglie

seozecm
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Palo Santo Certificato, Etico e Selezionato
@ Scapri PALOSANTO

Risultati

PALOSANTO - Incenso
Naturale Palo Santo Po...

Feddel 10235
prime

PALOSANTO - Incenso PALOSANTO - Incenso
Naturale Palo Santo Esp...  Naturale Palo Santo Sel...
Fedededede 811 oA At 1067

prime. prime

Sponsarizzato @

Scopri questi risultat. Controlia ciascuna pagina del prodotto per altre opzioni di acquisto. I prezzo e altr dettagli possono variare in base alle dimensioni e al colore del prodotto.

Spanserzzats @

PALOSANTO - Incenso Naturale Palo Santo
Popular Ayabaca - 8 Legnetti - Qualita
Premium Selezionata dal Pert - Palo Santo
Originale per Purificazi e

Spomarizzato @

RUBY - Incenso Naturale Palo Santo XL 5-7
Paletti (60 gr) 100% Legno Sacro Naturale
dal Peris Palo Santo Legnetti per

Jodrdedrdy v 10235

8,19€ va esclusa

9,99€ IVA Inclusa

sprime

Consegna GRATUITA doman, 6 lug da 35€ su

e
Jedrfedryy v 2603

6,49c (108,77 €/kg) Mediano: #43€
6,17 € con sconto Iscriviti e Risparmia
Risparmia il 5% acquistando 4 articoli
sprime

Sponarizzat @

PALOSANTO - Incenso Naturale Palo Santo
Amarillo - 5 Legnetti - Aroma Fresco e
Balsamico - Bursera Graveolens dall'Ecuador -
Palo Santo Originale Etico e Sostenibile
ok dryy v 1.600

8,19¢ va esclusa

9,99€ IVA Inclusa
su10 0 pid unita

“prime

SELECCION

FRLT $06KS

Sporcorizste @

PALOSANTO - Incenso Naturale Palo Santo
Seleccion Per(: - 5 Legnetti - Paletti Sottili
facili da Accendere - Aroma Intenso e Dolce -
Bursera Graveolens - Palo Santo Originale...
Fodefedes’y v 1.067

7,37€ va esclusa

B.99€ IVA Inclusa

vprime

Consegna GRATUITA domani, 6 lug da 35€ su

https://www.youtube.com/watch?v=dy6EaOrq52A&t=22s

o de
ecommerce
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ITEM DATA QUALITY (IDQ)
Che cos’e?

A differenza di Google, Amazon non considera la
rilevanza come la priorita piu alta.

Amazon si concentra: ranking delle vendite, Ila
percentuale di conversione e la rilevanza.

Quindi, prima della ottimizzazione SEO, si parte dal
controlla della qualita dei dati del tuo articolo (*IDQ o
Item Data Quality).

3 SUOLA seQzecm
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ITEM DATA QUALITY (IDQ)

5 Pilastri del IDQ?

1 - "Leaf Node" - e la categoria piu specifica nella
gerarchia di Amazon, la cetegoria che non ha figli.

In altre parole, non elencare il tuo prodotto in "Grocery"
(generi alimentari). Devi selezionare una categoria piu
specifica, ad esempio "Breads" (pane), per arrivare al
livello piu basso dell'albero dei prodotti.

3 SUOLA seQzecm
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ITEM DATA QUALITY (IDQ)

5 Pilastri del IDQ?

The number one
soundbar in the
world...

2 - Ha "EMC A+" (Enhanced Marketing Content A+) per
articolo: il tuo prodotto ha bisogno di almeno una
pagina "EMC A+" per ogni articolo.

Passato: si inserivano dei testi e non solo immagini del
prodotto.

. H Tall “The Majority Bowfell is small but what it
Ora- SOIO Immaglnl- accomplishes in relation to its size is nothing
short of phenomenal..."

3 SUOLA seQzecm
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ITEM DATA QUALITY (IDQ)

5 Pilastri del IDQ?

3 - Bullet Points — almeno 3 per articolo per ottenere un

punteggio IDQ di 100.

3 SCUOLA

Farmall Women's Reversible Micro-Cable Knit Hat

Be the first to review this item
Price: $20.08 & FREE Shipping on orders over $49. FREE Retums. Details

Only 3 left in stock.

Want it tomorrow, March 1? Order within 7 hrs 22 mins and choose One-Day
Shipping at checkout. Details

Sold by Trenz Shirt Company and Fulfilled by Amazon. Gift-wrap available.

« High Quality Item

« Great Gift Idea

« Satisfaction Guarunteed

« Choose Your Size and/or Color if Applicable

seozecm

SEO & WEB MARKETING SUITE




ITEM DATA QUALITY (IDQ)

5 Pilastri del IDQ?

4 - Immagini almeno 5 per articolo ad alta risoluzione:
assicurati che siano di alta qualita e almeno 1000 x 1000
pixel. Consiglio una dimensione di 2000 x 2000 pixel, in

quanto questa dimensione copre tutte le modalita di o~

Premium Felt Pads,

3 SUOLA seQzecm
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ITEM DATA QUALITY (IDQ)

5 Pilastri del IDQ?

5 - Descrizione — presenza di una descrizione
dettagliata.

Descrizione prodotto

1 nastri calzini antischolo offrono il msslmoowfuteprestazjnm In campo, grazie alla combinazione di tecnologie innovative & materiali di alta qualita. Il polsino
elastico garantisce una vestibilith aderente e conf e la fascla stab| rice evita alle calze un'eccessiva compressione sul collo del pledi. La rete traspiranta
sul collo del plede favortsce La arcolazione dell'arla, mantenendo | pledi freschi e asciuttl anche durante le sessiond di gioco pliintense. La presenza dellantiscvolo
o rilies in silicone sulla swola aumenta ILorip tra calza e scarpa, 1o lita e la e usando le pil svarlate scarpe da caldo o
caleetto. La punta e il tallone rinforzati proteggone le zone soggette a magglore usura, garantendo una magglore durata e resistenza del prodotto. La punta

liata anti sf o riduce Fattrito tra La pelle e Il tessuteo, prevenendo vesciche & irritazionl. La fascla elastica stabilizzatrice nel piede offre un supporto
extra alle caviglie e aluta a mantenere || plede nella posizione cometta, do L'affatic olare e riducendo it rischio di infortuni. Realizzati in cotone
o alta qualitd, queste calze antiscivolo voma sone morbidi @ confortewed) al tatto, oltre a garantire una lunga durata nel ternpo. Adatti sia agli uomini che alke
donne, sono 'sccessono (deale per gli sportivi che praticano calclo, palestra, crossfit o qualsiasi altro sport che richieda comfort e prestaziont di alto livello. Sono
acoessorl palestra indispencabili da aggiungere allabbigliaments sportivo Scegli la taglia & il colore dhe prefersad e prova subite | nostrl calzin antiscivolo uama,
per un'esperienza di gloco al top!
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SEO & WEB MARKETING SUITE







PAGINA PRODOTTO
Amazon SEO — Parole chiave

® SeoZoom
e Analisi Domande e Recensioni su Amazon

® Esploratore opportunita prodotto di Amazon
https://sellercentral.amazon.it/opportunity-explorer

e Amazon brand analytics
https://sellercentral.amazon.it/analytics/dashboard/searchTerms

3 SUOLA seQzecm
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https://sellercentral.amazon.it/opportunity-explorer
https://sellercentral.amazon.it/analytics/dashboard/searchTerms

PAGINA PRODOTTO

Scheda Prodotto - Titolo

® | titoli non devono superare i 200 caratteri, spazi inclusi.

® | titoli non devono contenere frasi promozionali, come " spedizione gratuita ", " qualita garantita al 100% ".
® | titoli non devono contenere caratteri decorativi, come ~ 1 *$? _~{}#<> | *; A= |

[ )

| titoli devono contenere informazioni di identificazione del prodotto, come " scarponcini da trekking " o " ombrello ".

0 Informazioni essenziali Varianti o Offerta Immagini

Visualizzazione avanzata ()

Abbigliamento » Abbigliamento specifico » Abbigliamento da lavoro e divise » Divise da scout » Bambini e ragazzi » Accessori

Quando pii venditori mettono in vendita lo stesso prodotto mediante un'unica pagina Dettagli del prodotto, uniamo e mostriamo i dati per assicurare
agli acquirenti la miglior esperienza di acquisto.

Codice prodotto standard D | .,,072155000 -Seleziona- . B

Una volta inviato, questo campo non pubd pil essere modificato

-
Titolo articolo @ Titolo sku "parent™ “Timberland 2.0 uomo Hiker FTB, pelle, stivaletto™titolo sku "child™: "Timk

3 SUOLA seQzecm

SEO & WEB MARKETING SUITE



PAGINA PRODOTTO

Scheda Prodotto - Titolo

® Non usare SOLO LETTERE MAIUSCOLE.

® Usa caratteri numerici: "2" al posto di «due».

® Non utilizzare caratteri ASCIlI non linguistici come £, ©, or ®. | titoli dovrebbero contenere le informazioni minime
necessarie per identificare I'articolo e nient'altro.

®* Non utilizzare commenti soggettivi, ad esempio " articolo super richiesto " o " il piu venduto ".

® | titoli possono includere la punteggiatura necessaria, come trattini (-), barre (/), virgole (,), e commerciali (&) e punti
(.)-

® | titoli possono includere misure abbreviate, come "cm", "o0z", "in", and "kg".

®* Includere almeno 5 parole chiave nel titolo e posizionare la migliore all’inizio di esso.

3 SUOLA seQzecm
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PAGINA PRODOTTO

Scheda Prodotto - Titolo

TITOLO

Quali sono le parole che l'utente cerca nei motori di ricerca e/o su
Amazon per ricercare il prodotto di cui ha bisogno?

Quali sono le parole correlate (es. sinonimi) che vengono utilizzate per
descrivere il prodotto in questione, e che possono quindi essere inserite
allinterno del titolo?

Quali sono le caratteristiche connesse al prodotto che l'utente cerca e
che se presentate gia all'interno della headline possono incidere sulla
decisione dell’'utente se cliccare o meno sul prodotto?

Ci sono elementi differenzianti del prodotto che & importante mettere in
vertice gia nella headline principale? Se si quali?

Ci sono informazioni sulla destinazione d’uso del prodotto o sulla sua
conformazione che ¢ utile inserire gia nella headline?

3 SUOLA seQzecm

SEO & WEB MARKETING SUITE



PAGINA PRODOTTO

Scheda Prodotto - Titolo

[Termine di ricerca], [elemento differenziante di quel prodotto ], [ Nome del prodotto |, |
caratteristica 1 del prodotto ], [ caratteristica 2 del prodotto ], [ caratteristica 3 del prodotto ]

3 SUOLA seozeom

SEO & WEB MARKETING SUITE



PAGINA PRODOTTO
Parole chiave

Informazioni essenziali Varianti Offerta Conformita Immagini Descrizione Parole chiave Maggiori dettagli

Visualizzazione avanzata o

Quando pii venditori mettono in vendita lo stesso prodotto medi un'unica ina Dettagli del prodotto, uniamo e mostriamo i dati per assicurare
agli acquirenti la miglior esperienza di acquisto.

Mostra il contenuto attualmente disponibile nella pagina prodotto

Termini di ricerca P
® vitamine

Pubblico di destinazione (7) ‘ ‘
Uomo

‘ Uomao ‘

Aggiungi altro | Rimuovi ultimo

Plati Keyword
fnum s @ ‘ mycopanybrowsenodeld005 ‘

‘ mycopanybrowsenodeld005 ‘

‘ mycopanybrowsenodeld005 ‘

Aggiungi altro | Rimuovi ultimo

3 SUOLA seozeom
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PAGINA PRODOTTO
Parole chiave

v Lunghezza massima 250 byte.

V' Includi sinonimi.

V' Includi variazioni ortografiche; non e necessario inserire anche refusi.

V' Includi abbreviazioni e nomi alternativi.

V' Utilizza solo minuscole.

v Non includere punteggiatura, come per esempio ";", ":", "-".

v Separa le parole con degli spazi.

V' Non ripetere le stesse parole.

Vv Utilizza il singolare o il plurale; non & necessario usare entrambi.

Vv Non includere frasi la cui validita & limitata nel tempo (p. es. "nuovo", "ora disponibile",
“in saldo” ecc.).

Vv Non utilizzare affermazioni di carattere soggettivo (p. es. "il migliore", "il piu
economico", "straordinario" ecc).
v/ NO BRAND
34 SCUOLA seQzecm
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PAGINA PRODOTTO
Parole chiave

V Verificare le recensioni dei concorrenti ed utilizzare lo stesso linguaggio del
cliente.

V Inserire altre parole chiave non utilizzate nel titolo.

V Per ciascun prodotto possono essere inclusi fino a 5 elenchi puntati (anche di
piu in alcuni casi).

V Facile da leggere (equilibrio tra parole chiave e messaggio da trasmettere). La
priorita € quella di comunicare chiaramente e aiutare i clienti a prendere una
decisione d'acquisto.

Vv Un approccio possibile consiste nell'iniziare un elenco puntato con una
funzionalita e di esporne poi i vantaggi

3¢ SCUCLA seozecm | o
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PAGINA PRODOTTO
Descrizione / Elenco puntato

® Lo spazio perinserire le parole chiave non utilizzate nel titolo ed elenco puntato.
Con la descrizione del prodotto dobbiamo comunicare:

> Come lavora il prodotto

> Utilizzo del prodotto

> Quando deve essere utilizzato
> Dove deve essere utilizzato

® Spazio per raccontare la storia che c’e dietro il prodotto.

® Bullet point e Descrizione servono per convincere il cliente a procedere con 'acquisto.

® Connessione Emotiva con il Cliente. Perché i clienti dovrebbero acquistare il prodotto in
confronto con gli altri? Ecco alcuni possibile domande:

> Il prodotto contribuisce ad una buona causa (ad. es. ambiente)?
> Che problema risolve il prodotto, quale mancanza o necessita copre?

3 SCUOLA seozeem
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PAGINA PRODOTTO
Descrizione / Elenco puntato

s#

SCUOLA

ecommerce

DOMANDE

RISPOSTE

DESCRIZIONE PRODOTTO

Se si tratta di un prodotto che persone connesse alla cerchia sociale dell'utente potrebbero
contestargli, quali sono le informazioni che € utile inserire per giustificare ai loro pari ’acquisto
fatto?

L’'utente desidera il prodotto per un bisogno pratico o per un bisogno psicologico, come ad
esempio emulare qualcuno o sentirsi appartenere ad una cerchia sociale? Nel caso fosse mosso
da un bisogno psicologico, in che modo il prodotto pud soddisfare questo bisogno?

Quali sono i dubbi o le obiezioni che ha I'utente riguardo la categoria di mercato a cui appartiene
quel prodotto? E quali sono le informazioni che vorrebbe sentire per sentirsi rassicurato
nell’acquisto?

Pensando al cliente pitt minuzioso che & possibile incontrare, quali sono le informazioni tecniche
o i dettagli del prodotto che vorrebbe leggere?

Quali sono gli elementi di unicita e gli elementi differenzianti da altri prodotti simili?

Quali sono le eventuali azioni che I'utente non dovra piu svolgere grazie all’acquisto di questo
prodotto?

Che problemi permette di risolvere il prodotto? E quali sono i risultati che permette
raggiungere?

Come si sentira una volta che avra il prodotto tra le mani? Descrivilo

Quanto puo costare al tuo target non acquistare? Ci perde qualcosa?

Quale metafora puoi usare per spiegare meglio e rendere immediatamente comprensibile il tuo
prodotto/servizio?

Per quale motivo i tuoi clienti dovrebbero acquistare ora? Che svantaggio hanno nel rimandare
'acquisto?

Ci sono delle persone per cui & sconsigliato il prodotto? Se si quali?

23

Quali sono le domande piu frequenti che fanno gli utenti sul prodotto?




PAGINA PRODOTTO
Recensioni ooy ot e

120 valutazioni globali

astette [N 20%
sselle [l 13%
.
®\/ine 2stelle | 2%

1stella [ 3%
° Antonio | PRIMI 500 RECENSORI VOCE VINE Come funzionano le recensionl e le valutazion

Y dei clienti
Hrirdrdrdt Un prezzo giusto per un prodotto completo e utile!
Recensito in Italia 1T il 6 settembre 2021
Colore: Versione ita | Taglia: A4 | R i Vine di un prodotto gratuito (Cos'é?) Per funzionalita
Essendo una persona molto organizzata mi piace molto programmare e tenere sempre sott'occhio la Comodo Frhrddey 4.4
mia giornata (lavorativa e non), per questo motivo ho deciso di provare questo daily planner. Gitliod rapports pual- - -

s Frkdedr 4.
Sul prodotto non ¢ molto da dire. £ molto completo e ben strutturato. E un planner da 60 pagine in R etk a2
farmato Ad.
Si possono segnare molte cose: le tre priorita del giorno, se si & praticato sport, se si ha studiato/letto
un libro, eventuali appuntamenti con le fasce orarie, pasti, idratazione, note ed eventuali attivita Recensiscl questo prodotto
secondarie del giorno. Insomma, corrisponde a quanto dichiarato nella descrizione ed & ben Condividi | tuol pensieri con altri clienti
arganizzato.

Serwi una recensione dliente
Cit che trove utilissimo & la sezione priorita del giorno che ci obbliga a stabilire eventuali attivita il cui
completamento renderebbe la nostra giornata produttiva e positiva
Visualizza tutte le immagini dei clienti
Ad oggi (Settembre 2021) viene venduto a €5,99, un prezzo che reputo corrette ed in linea con la
- Legg altre recensioni che ditano
qualita del prodotto.
studio fitness attivita del glomo priceita del glomo bicchierl acqua

Basandomi sulla mia esperienza personale mi ritengo pil che soddisfatte da questo prodotto, pertanto
come voto finale assegno cingue stelle. Consigliato! Gooteee [l e e G

molto utile stato utile glomata 3ppuntamenti impegni
Spero di esserti stato utile. Buona giornatal e =

Miglior eccnsions v
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PROMOZIONE

Made in Italy

® Costi

® Opportunita

eeeeeeeee

amazon

A MADER LIS

Discoever the Artisans
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LIBRO GRATUITO

Desiderate approfondire il mondo della
vendita su Amazon? Contattarci
all'indirizzo: info@scuolaecommerce.com,
utilizzando come oggetto: #seozoom2023.

| primi 30 che ci scriveranno e riceveranno
gratuitamente una copia cartacea a casa
del nostro libro.

-+

SCONTO
Seller Business Summit 20 - 21 Ottobre
Milan Linate
https://www.scuolaecommerce.com/selle
r-business-summit-2023/
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